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FUNDAMENTACIÓN DE LA ASIGNATURA





PARA LA REALIZACIÓN DEL OBJETIVO DE LA LICENCIATURA EN TURISMO QUE DICE: TOMAR DECISIONES EFICIENTES ORIENTADAS A CREAR, PLANEAR , ORGANIZAR, DIRIGIR Y CONTROLAR ENTIDADES DEDICADAS O VINCULADAS A LA ACTIVIDAD TURÍSTICA, CUBRIENDO LAS NECESIDADES ECONÓMICO- SOCIAL Y CULTURAL QUE EL MUNDO EN LO GENERAL Y MÉXICO EN LO PARTICULAR, EXIGEN. 


SE SUGIERE UNA SERIE DE METODOLOGÍA Y SU RESPECTIVA RELACIÓN CON LA REALIDAD, QUE PERMITAN DIVERSIFICAR LA OFERTA TURÍSTICA, SATISFACIENDO LOS REQUERIMIENTOS QUE LA DEMANDA, COMUNIDAD RECEPTORA Y ENTORNO FÍSICO APORTA YA ENCUESTADO, SUPERESTRUCTURA E INFRAESTRUCTURA CONFORMAN














OBJETIVO GENERAL








 EL ALUMNO REALIZARÁ UN  PROYECTO DE INVERSIÓN A NIVEL DE FACTIBILIDAD SOBRE UN CASO REAL ASÍ COMO   LA IDENTIFICACIÓN Y FORMULACIÓN DE UN  PROYECTO A NIVEL PREFACTIBILIDAD QUE COADYUVE A LA CONSERVACIÓN Y USO A LARGO PLAZO DE LOS RECURSOS NATURALES Y AL MISMO TIEMPO PARTICIPE EN EL DESARROLLO REGIONAL.
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TIEMPOS TOTALES ASIGNADOS


HRS/SEMESTRE:  72	HRS/SEMANA: 4


HORAS/TEORÍA/SEMESTRE:  29


HRS/PRÁCTICA/SEMESTRE:   43
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FUNDAMENTACIÓN


      


LA ASIGNATURA REQUERIRÁ SUSTENTAR LA ELECCIÓN DEL SITIO A DESARROLLAR, POR MEDIO DE UN CONJUNTO DE VARIABLES QUE COMPRENDAN UNA REALIDAD TOTALIZADORA; SIENDO DE VITAL IMPORTANCIA LA APLICACIÓN DE LA TEORÍA A UN CASO CONCRETO.





LA BASE QUE SUSTENTA LA IDEA DE INVERSIÓN ES  EL ESTUDIO DE MERCADO, EL CUAL PROPORCIONARÁ LA INFORMACIÓN REQUERIDA PARA LA MATERIALIZACIÓN Y CUANTIFICACIÒN DEL PROYECTO QUE CONTRIBUIRÁ A SATISFACER LAS NECESIDADES RECREATIVAS Y TURÍSTICAS DE LOCALES Y VISITANTES DE UN LUGAR DADO EN UN TIEMPO ESPECIFÍCO.





LA ALTERNATIVA PROPUESTA DEBERÁ CUBRIR LOS  REQUISITOS DE MERCADO, TÉCNICO, FINANCIERO Y ECONÓMICOS NECESARIOS PARA AMINORAR LA INCERTIDUMBRE EN LA TOMA DE DECISIONES, DIRIGIDA A  INVERTIR EN LA CREACIÓN, REMODELACIÓN Y/O APLICACIÓN DE SERVICIOS TURÍSTICOS.


     





     LAS ASIGNATURAS ANTECEDENTES SON:





PLANIFICACIÓN FÍSICA DEL ESPACIO TURÍSTICO.


DESARROLLO REGIONAL


MERCADOTECNIA I (INVESTIGACIÓN DE MERCADOS)


TURISMO  Y SECTOR SOCIAL.


TURISMO  Y MEDIO AMBIENTE








     LAS ASIGNATURAS CONSECUENTES SON:





MERCADOTECNIA III 


IDENTIFICACIÓN , FORMULACIÓN  Y EVALUACIÓN DE PROYECTOS TURÍSTICOS II  








     COMO ASIGNATURAS COLATERALES:





 1. MERCADOTECNIA II


PROBLEMAS ECONÓMICOS DE MÉXICO 





      PERTENECE AL EJE DE CONOCIMIENTOS DE PLANEACIÓN.
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No. DE UNIDAD :I         			                                                                      NOMBRE: INTRODUCCIÓN A LOS ESTUDIOS DE INVERSIÓN


�
�



OBJETIVOS PARTICULARES


AL TÉRMINO DE LA UNIDAD, EL ALUMNO EXPLICARÁ EL MARCO CONCEPTUAL QUE FUNDAMENTA LOS PROYECTOS DE INVERSIÓN.  ANALIZARÁ EL ENTORNO SOCIO ECONÓMICO EN EL QUE SE DESARROLLAN LOS PROYECTOS DE INVERSIÓN PARA INTEGRAR UN MARCO CONCEPTUAL QUE FUNDAMENTE LA ELABORACIÓN DE LOS PROYECTOS DE INVERSIÓN.


�
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No.


TEMA�



TEMAS�



INSTRUMENTACIÓN DIDÁCTICA�



HORAS�
CLAVE


BIBLIOG�
�
�
�
�
T.�
P.�
E.C.�
�
�



1.1





























1.2






































�



CONCEPTUALIZACIÓN DE LOS PROYECTOS.





1.1.1 ASPECTO ECONÓMICO.


1.1.2 INTERRELACIÓN CON EL  SECTOR TURISMO


1.1.3 EFECTOS SOCIOECONÓMICOS, SOCIALES, EMPRESARIALES Y DEL ECOSISTEMA.


	





 GENERALIDADES DE LOS PROYECTOS





1.2.1 PLAN, PROGRAMA, PROYECTO.


1.2.2 TIPOS DE PROYECTOS.


1.2.3 CARACTERÍSTICAS DE UN PROYECTO DE INVERSIÓN�



EXPOSICIÓN DEL PROFESOR   LECTURAS POR LOS ALUMNOS Y DISCUSIÓN GRUPAL, PARA CONCEPTUALIZAR EL SISTEMA TURÍSTICO.














�






2.30


























2.30�






2�
�



12








16-8

















9-12


4-5





4-5


17�
�
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No. DE UNIDAD :II								NOMBRE: ETAPAS QUE CONFORMAN EL PROYECTO DE INVERSIÓN


�
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OBJETIVOS PARTICULARES





     AL FINALIZAR LA UNIDAD, EL ALUMNO ANALIZARÁ LAS ETAPAS, QUE INTEGRAN LOS DIFERENTES PROYECTOS DE INVERSIÓN


�
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No.


TEMA�



TEMAS�



INSTRUMENTACIÓN DIDÁCTICA�



HORAS�
CLAVE


BIBLIOG�
�
�
�
�
T.�
P.�
E.C.�
�
�



2.1





























2.3
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PROCESO,  PARA LA GENERACIÓN DE PROYECTOS





2.2.1.  PROCESO DE PREINVERSIÓN


2.2.2.  ESTUDIO DEFINITIVO DE  FACTIBILIDAD


	- MERCADO


	- TÉCNICO


	- FINANCIERO


	- EVALUACIÓN FINANCIERA





ESTUDIOS QUE VARÍAN DE ACUERDO AL TIPO DE PROYECTO


2.3.1. ESTUDIO DE IMPACTO AMBIENTAL


2.3.2.  ESTUDIO DEL MARCO LEGAL


2.3.3.  EVALUACIÓN SOCIAL





�
A PARTIR DE LECTURAS SE REALIZARÁ  UNA DISCUSIÓN GRUPAL PARA CONTRASTAR EL PROCESO PARA LA GENERACIÓN DE LOS PROYECTOS.�
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3

















3�
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�
�






4-5





17





4-5-17





4-5-17





4-5-17





4-5-17





4-5-17�
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No. DE UNIDAD :III							NOMBRE: PROCESO DE IDENTIFICACIÓN DE UN SITIO PARA DESARROLLAR 


                                                                                                                                      UNA ALTERNATIVA DE INVERSIÓN


�
�



OBJETIVOS PARTICULARES





EL ALUMNO SELECCIONARÁ UN SITIO TURÍSTICO MEDIANTE LA METODOLOGÍA PROPUESTA, PARA DETERMINAR EL PROYECTO.


�
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No.


TEMA�



TEMAS�



INSTRUMENTACIÓN DIDÁCTICA�



HORAS�
CLAVE


BIBLIOG�
�
�
�
�
T.�
P.�
E.C.�
�
�



3.1





3.2





3.3








3.4





3.5












































�



 IDENTIFICACIÓN DEL  SITIO





  JERARQUIZACIÓN DE SITIOS





ORDENAMIENTO DE IDEAS EN PROGRAMAS





 


SELECCIÓN DE LA ALTERNATIVA





PROPUESTA  INICIAL�



EXPLICACIÓN PREVIA DE LA METODOLOGÍA A SEGUIR .CONSIGNACIÓN DE EQUIPOS DE TRABAJO. PRESENTACIÓN DE PROPUESTA INICIAL.


�



1





1





1








.30





.30�



4�
�



4-8





9-10





3-2





4-8-9





10





2-3





4-8-9





10


�
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No. DE UNIDAD :IV								                                             NOMBRE: ESTUDIO DE MERCADO


�
�



OBJETIVOS PARTICULARES


EL ALUMNO APLICARÁ  LA  METODOLOGÍA PARA REALIZAR UN ESTUDIO DE MERCADO PARA UNA INVERSIÓN TURÍSTICA Y/O RECREATIVA REAL.


�
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No.


TEMA�



TEMAS�



INSTRUMENTACIÓN DIDÁCTICA�



HORAS�
CLAVE


BIBLIOG�
�
�
�
�
T.�
P.�
E.C.�
�
�
4.1




















4.2





4.3

















4.4





4.5





4.6





4.7�
INTRODUCCIÓN AL ESTUDIO DE MERCADO





4.1.1.DISTRIBUCIÓN ECONÓMICA DEL


MERCADO


4.1.2.OBJETIVOS DEL PROYECTO


4.1.3.ETAPAS





DISEÑO DE INVESTIGACIÓN





ANÁLISIS DE LA DEMANDA





4.3.1.MERCADO CONSUMIDOR


4.3.2.MÉTODO DE PROYECCIÓN DE LA DEMANDA





ANÁLISIS DE LA OFERTA





BALANCE OFERTA-DEMANDA





ESTRATEGIA DE PRECIOS





COMERCIALIZACIÓN











�



PRESENTACIÓN DEL TEMA POR EL PROFESOR . DISCUSIÓN GRUPAL SOBRE SITIOS SELECCIONADOS. ELABORACIÓN GRUPAL DEL ESTUDIO DE MERCADO.
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3








2








1








1�



1

















5








10








6





5











5�
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1-14-15





17











1-14-15


17








2-3-4-5


14-15-17





2-3-4





5-14-15


17





2-4-5


14-15-17�
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RELACIÓN DE PRÁCTICAS


�
�



PRACT. 


No. �



NOMBRE DE LA PRACTICA�
RELACIÓN


UNIDADES


TEMÁTICAS�
DURACIÓN 


PRACTICAS 


HORAS �
LUGAR DE


REALIZACIÓN�
�
�





1








2


3


4








5


6


7


8


9


10


11






































�






SISTEMA TURÍSTICO








TRABAJO, IDENTIFICACIÓN DEL SITIO


TRABAJO JERARQUIZACIÓN DE SITIOS


ORDENAMIENTO DE LAS IDEAS EN TRABAJO








INTRODUCCIÓN AL ESTUDIO DE MERCADO


DISEÑO DE LA INVESTIGACIÓN


ANÁLISIS DE LA DEMANDA


ANÁLISIS DE LA OFERTA


BALANCE OFERTA-DEMANDA


ESTRATEGIAS DE PRECIOS


COMERCIALIZACIÓN














TOTAL DE HORAS�






1.1








2.1





3.1








4.1


























�






2








5





4








1


5


10


6


5


5

















43�






FUERA AULAS, SITIO DETERMINADO POR EL ALUMNO














FUERA AULAS, LUGAR DETERMINADO  POR EL GRUPO Y REVISIÓN EN EL LABORATORIO
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PERIODO�
UNIDADES 


TEMÁTICAS�



PROCEDIMIENTO DE EVALUACIÓN�
�



1 PARCIAL








2 PARCIAL








3 PARCIAL








�



I Y II








III Y 30%  IV








IV�



EVALUACIÓN ESCRITA  100%








EXAMEN TEÓRICO 50% Y PROPUESTA INICIAL 50%





EJERCICIOS, ANÁLISIS DE MERCADOS ACERCA DEL PROYECTO DE INVERSIÓN POR EQUIPOS A UN CASO REAL Y EVALUACIÓN ESCRITA 70 Y 30%.
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CLAVE�



B�



C�



BIBLIOGRAFÍA


�
�
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2








3





4





5





6





7
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X




















X





X





X





X�









X
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ROJAS SORIANO RAÚL, GUÍA PARA REALIZAR INVESTIGACIONES SOCIALES. 1989





INEGI, ESTADÍSTICAS OPORTUNAS, CUADERNOS DE LA PLANEACIÓN, ESTADÍSTICAS BÁSICAS, CARTAS TOPOGRÁFICAS CON ESCALA DE 1 A 25000





SECRETARIA DE GOBERNACIÓN, LOS MUNICIPIOS DE LOS ESTADOS.





FERNÁNDEZ DÍAZ EDGAR, PROYECTOS TURÍSTICOS, FORMULACION Y EVALUACIÓN, EDIT. TRILLAS. 1992





ILPES, GUÍA PARA LA PRESENTACIÓN DE PROYECTOS, EDIT. SIGLO XXI 1989





ACERENZA MIGUEL A.  ADMINISTRACIÓN DEL TURISMO, EDIT. TRILLAS 1990





SAPAG, CHAIR NASSIR, FUNDAMENTOS DE PREPARACIÓN Y EVALUACIÓN DE PROYECTOS, EDIT. MC GRAW HILL 1990�
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CLAVE�



B�



C�



BIBLIOGRAFÍA
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MOLINA, E SERGIO, TURISMO Y ECOLOGÍA, EDIT. TRILLAS, 1990





MOLINA ,E SERGIO, RODRÍGUEZ W. PLANEACIÓN INTEGRAL DEL TURISMO, UN ENFOQUE PARA LATINOAMÉRICA, EDIT. TRILLAS. 1992





BULLÓN, ROBERTO, LAS ACTIVIDADES TURÍSTICAS Y RECREACIONALES, EL HOMBRE COMO PROTAGONISTA, EDIT. TRILLAS.1990





MCINTOSH, ROBERT Y OTROS, TURISMO, PLANEACIÓN, ADMINISTRACIÓN Y PERSPECTIVAS, EDIT. LIMUSA NORIEGA.1989





JIMÉNEZ, MA., TURISMO: ESTRUCTURA Y DESARROLLO, EDIT. MC GRAW HILL. 1992





OLIVER R, SANTIAGO, ECOLOGÍA Y SUBDESARROLLO EN AMÉRICA LATINA, EDIT. SIGLO XXI. 1988





LÓPEZ, ALLANUMO, INTRODUCCIÓN A LA INVESTIGACIÓN DE MERCADO, EDIT. TRILLAS. 1990





DES. RAU, LA ESTRUCTURA DE LAS ENCUESTAS POR MUESTREO DEL F.C.E. 1991





FIGUEROLAS, MANUEL, TEORÍA ECONÓMICA DEL TURISMO, EDIT. LIMUSA. 1990





NACIONES UNIDAS, MANUAL DE PROYECTOS DE DESARROLLO ECONÓMICO. 1989





PLAN  NACIONAL DE DESARROLLO. VIGENTE.�
�



